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GIRIS

Yirminci yiizyilin 6zellikle ikinci yaris1 degisen teknolojinin ayrilmaz
bir pargasi oldugu bir donemi gosterir. Tarim toplumundan sanayi
toplumuna, sanayi toplumundan bilgi toplumuna giden siiregte,
insanlik tarihi onemli degisimleri yasamustir. Ozellikle ekonomi
merkezli bu degisiklikler, toplumlarin giinlik yasantilarinda ¢ok
boyutlar etkiler yaratmistir. Ustelik, soz konusu etkiler hilen devam
etmektedir. Gilinlik yasam deneyimleri, c¢alisma ve istihdam
dinyasiyla ve egitim silireciyle olan iligkiden derinden
etkilenmektedir. Neredeyse her alan bilgi teknolojisi eliyle biiyiik bir
degisim gecirmektedir. Bununla birlikte yeni iletisim teknolojileri
tizerinde hizla yiikselen bilgi ¢agi, medya ve basin iizerinde de
birtakim degisimler ortaya ¢ikarmaktadir. Bilgi toplumunda medya
hizla kiiresellesme stirecinin etkilerini yansitirken, ayni zamanda
neoliberalizmin her seyi kusatan ideolojisi kapsaminda yeniden dizayn
edilmektedir. Ozellikle, devletin arka plana itilerek zayiflatilmasi
kiiresel sermaye sahibi aktdrlerin medya iizerindeki tahakkiimiinii

artirmasint mimkin kilmaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, ulusal ve kiiresel
zeminde ortaya ¢ikan birtakim is birlikleri sayesinde, basin ve medya
tizerinden ¢esitli parametreler olusturabilmektedir.  Ozellikle
ekonomik ve siyasi beklentiler ve ¢ikarlar g¢ergevesinde, kiiresel
giclerin  kendi politikalarin1  olusturmalart ve genis Kkitlelere

ulastirmalar: ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Bu ¢ercevede yeni bir kiiresel



ve toplumsal gilic dengesi olusturma amaci c¢ergevesinde basin
aragsallastirilmaktadir. Hakim toplumsal ve siyasi kuvvetlerin ¢ok
boyutlu hedefler igeren bir hegemonya olusturma ¢abasi basin
tizerinden gercgeklestirilmeye c¢alisilmaktadir. Bunun sonucunda,
devletlerin ulusal giivenligine iliskin anlasilabilir bir tedirginlik i¢cinde
oldugu goriilmektedir. Medyanin yeni diinya diizeninde sahip oldugu
glic g6z Oniline alindiginda, bu tedirginlik anlasilabilmektedir. Bu
baglamda, c¢aligmada medyanin bilgi toplumu i¢inde gecirdigi
doniisiim ele alinacaktir. Kiiresellesme siireci ve bilgi toplumu
tizerinden, insanlar arasindaki olusumun degisimi karsisinda,

medyanin kendisini ne sekilde konumlandirdig: irdelenecektir.

1.Kiiresellesme Olgusuna Bakis

Insanlik tarihi, icinde bulundugu 21. yiizyilda endiistriyel toplumdan
bilgi toplumuna evrilen bir doniisiim siirecini yagamaktadir. Toplumun
gelisimine bakildiginda insanlik tarihinin {i¢ tiir toplumsal siirecten
gectigi goriilmektedir: avel, tarimsal ve endiistriyel toplum. ki asirdan
fazla bir stiredir hakim olan Sanayi Devrimi, yarattig1 bir diizen ile
birlikte feodal gelenegin mirasini arkasinda birakmisti. Ancak 1970'l
yillara gelinmesiyle birlikte, sanayi toplumunun kalkinma modelinin
tikendigi ve yeni bir toplum tiirtine girildigi ifade edilmektedir
(Flecha vd., 2001: 73-74). Bu yeni toplumsal karsilig1 ifade eden bilgi
toplumu, en basit ifadeyle telefon hatlari, cep telefonlari, bilgisayarlar
ve stirekli gelisim gosteren teknolojik yeniliklerle karakterize edilir.
Bu toplum tipi hem yerel hem de kiiresel diizeyde insanlarin

hareketliligini etkileyen bir gelismeyi gosterir. S6z konusu yeni
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toplum modeli, kiiresellesen diinyada hizla dinamizm kazanan bilgi
toplumudur. Bu baglamda 6ncelikle kiiresellesme stirecine deginmek

gerekir.

Kiiresellesme olgusunu tanimlama c¢abasina giren ifadelere
bakildiginda, herkes tarafindan ayni perspektiften ele alinan bir
tanimin olmadig1 goriilecektir. Siliphesiz boyle olmasinin sebebi,
kiiresellesmenin tarihin belirli bir evresinde ger¢eklesip bitmis ve
degismez birtakim dinamiklerin belirledigi bir siire¢ olmamasidir.
Kendisini olusturan dinamiklerin cesitlilik gostermesi sebebiyle ¢ok
kapsamli olarak ifade edilebilecek olan kiiresellesme kavramu,

olusturdugu etkiler bakimindan ele alinabilir.

Kiiresellesme siireci, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin
ve ulagim imkanlarinin artmasiyla birlikte icinde yasanilan gevreye
iligkin alginin degismesine yol agmistir. Buna goére artik diinya artik
kiigiik bir kdy haline gelmistir. Dolayisiyla tek bir yer haline gelen
diinya, ekonomik, siyasal, kiiltiirel diizlemde toplumsal degismeye
yonelik bir taban olusturmaktadir (Saritas, 2009: 400). Kiiresellesme
terimi, 0zellikle ekonomik, siyasi, kiilttirel baglar1 ve mevcut sinirlarin
pek c¢ogunu alakasiz hale getirir. Bu yoniiyle akislarin varhigini
karakterize eden bir toplumsal durumu isaret etmek i¢in de
kullanilabilir. Zaman ile mekanin sikismasi olarak ifade edilebilecek
kiiresellesme, ulusal devletlerin goreli gerilemesini ve bununla
baglantili olarak da paranin, insanlarin, fikirlerin, miizik ezgilerinin ya
da Kkirletici ve zehirli maddelerin olsun, ulusétesi akislarinin

genislemesini icerir (Steger, 2003: 7; Colas, 2014: 125). Son



donemlerde, iilkelerin ozellikle siyasi ve ekonomik ag¢idan artan
ulusalcilik vurgular1 yeni kiiresellesme modelini tartismaya agmustir.
Artik diinyay1 tek bir yer olarak goren anlayis yerini iilke bazinda
korumacilik politikalarina birakmaktadir (Esmer, 2017). Ideal ve tipik
bir kiiresellesme, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel boyutlariyla su sekilde

ifade edilebilir (Jones, 1998: 145-146).

Ekonomik Kiiresellesme
(1) Belirsiz hizmet akislar1 ve sembolik metalar ile yerellikler
arasinda degisim 6zglirligi.
(2) Fiziksel ve cografi avantajlariyla belirlenen bir ydredeki
iiretim faaliyeti dengesi.
(3) Minimal dogrudan yabanci yatirim.
(4) Orgiitlerin kiiresel pazarlara esnek yanit vermesi.
(5) Merkezi olmayan, ani ve devletsiz finansal piyasalar.
(6) Emegin serbest dolagima.

Siyasi Kiiresellesme
(1) Devlet egemenliginin yoklugu ve kiiresel, yerel ve ara
seviyelerde birden ¢ok gii¢ merkezi.
(2) Kiiresel bir topluluga iliskin olarak tartisilan ve yerlesen
yerel konular.
(3) Ulusal orgiitler tizerinde hakim olan gii¢lii uluslararasi
orgtitler.
(4) Degisken ve ¢cok merkezli uluslararas: iligkiler.
(5) Ulus devlete bagli bir degerin zayiflamasi ve ortak ve

kiiresel siyasi degerlerin giiclendirilmesi.
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Kiiltiirel Kiiresellesme
(1) Yikic1 dini mozaik.
(2) Yikic1 kozmopolitanizm ve ¢esitlilik.
(3) Simtilasyonlar ve temsillerin yaygin tiiketimi.
(4) Goriintiilerin ve bilginin kiiresel dagilimi.

(5) Evrensel turizm ve ‘turizmin sonu’.

Ekonomik liberalizmin yayilmast ve derinlesmesi olarak
tanimlanabilecek kiiresellesme, Oncelikle ekonomik diizlemde
gerceklesen muhafazakar karsi-devrim hareketinin ardindan gelmistir.
Daha az vergi, daha az diizenleme ve daha fazla ticari serbestligin
ekonomik olarak domine ettigi neoliberal diizen egemen gii¢ olarak
yerini almistir. Kiiresellesme, iste bu kapitalizmin sinirsiz canliliginin
harekete gegirdigi bir siire¢ olarak ortaya ¢ikti. Neoliberal kuramcilara
gore, kiresellesmenin en biiyiikk cazibesi de kapitalist piyasanin
evrensellestirici dinamiginden kaynaklanmistir (Insel, 2015: 156-157;
Colas, 2014: 128-129). Dolayisiyla kiiresellesme olgusu, temelinde
ekonomik gelismelerin var oldugu cok boyutlu bir siire¢ olarak
gormek, bu siireci anlamaya yardimci olmaktadir. Bdylece liberal
demokrasinin gelisimi ve kiiltiirel anlamda yasanan degisimi analiz

etmek kolaylasacaktir.

2.Kiiresellesme Siirecinde Bilgi Toplumu ve Medya

Icinde bulunulan ¢agr tanimlamak icin kullamlan ifadelerden
biri de bilgi toplumu kavramidir. Bilgi toplumu terimi ve bilgi

devrimi, bilgi c¢agi, bilgi ekonomisi, internet ekonomisi ve dijital



ekonomi gibi ilgili terimler son otuz yil boyunca bilim adamlar1 ve
uygulayicilar tarafindan bilgi ve iletisim teknolojileri treten
endistrilerin, telekomiinikasyon, bilgisayar ve bilgi hizmetleri
tedarikgilerin ve dijital igerik iireten ve dagitan medya endiistrilerinin
ekonomide artan Onemdeki roliinii karakterize etmek icin
kullanilmaktadir (MacLean, 2011: 56). Giiniimiiz diinyasinda, iiretim
faktorlerinin gosterdigi dontisim neticesinde on plana ¢ikan bilgi,
stirekli iiretilebilmekte ve artis gostermektedir. Bilgi; iletisim aglari
icinde tasinabilir, paylasilabilir ve boliinebilir 6zellikleriyle giderek
artan bir sekilde emek, sermaye ve topragi ikame etmektedir (Erkan,
1994: 96-97). Bu bakimdan yeni diinya diizenin yeni bir toplum
modeline ihtiyac1 ortaya ¢ikmaktadir. Modern kapitalist diinya

sisteminin bu yeni toplum modeli bilgi toplumudur.

Yirminci ylizyilin son ¢eyreginin baslangicinda, egemen gruplar
kaynaklar1 kullanarak bilgi devrimine hizli bir giris yapmaya oncelik
vermislerdir. Ulkelerin politikalarin belirlenmesinde 6nceliklerini bu
dogrultuda belirledigi goriilmektedir. Her seyden once, bilgi
kapitalizmini yeni lilkelere ve sektorlere yaymak amaglanmaktadir.
Bill Gates ve Steve Case gibi kisilerin sahip oldugu sirketler yeni bilgi
tirtinlerini ve hizmetlerini yeni gruplara tanitmak istemislerdir (Flecha,
vd., 2001: 77-78). Baslangigta istihdam, ticaret ve ekonomik
bliylimeyi tesvik etmek i¢in imalat sanayilerine yoOnelik hedef
belirleyen hiikiimetler, yeni teknolojiler ve endiistriler gelistirmeye
yonelik  6nemli kaynaklar1 giderek daha fazla kullanmaya

baslamiglardir. Bunlar, elektronik, gelismis askeri techizat, bilgi ve
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iletisim teknolojisi ve biyomedikal teknoloji ve irlinlerdeki
gelismeleri tesvik etmede wulusal bilim, teknoloji ve endiistri
politikalarinin ~ bir parcast olmustur. Bu ekonomik yaklasim,
rekabet¢iligi artirmak, istihdam yaratmak ve zenginlik tiretmek i¢in
tasarlanmistir (Alhassan and Chakravartty, 2011: 360). Bu baglamda,
yeni ekonomik yaklasimin bir gostergesi olarak OECD f{ilkelerinin son
on yilda Ar-Ge’ye yonelik olarak yapmis olduklari harcamalarin briit
tutar1 asagidaki tabloda verilmistir. Tabloya bakildiginda, iilkelerin
yillar igerisinde bilgi teknolojilerinin gelisimine yonelik olarak

yaptiklari harcamalar1 6nemli 6l¢iide artirdig goriillmektedir.



Tablo 1: OECD Ulkelerinin Ar-Ge’ye Yapmis Olduklar1 Briit Gayri
Safi Yurtici Harcamalar, 2009-2018 (Ulkelerin kullandiklar1 para

birimleri esas alinmistir.)

Ulke Birim
Avustralya Australian Dollar,

Millions . . 31179 .
Avusturya Euro, Millions 7479,745 9287,84 10499,15  11679,31
Belgika Euro, Millions 6924,6 | 8809,188 10118,2 | 11867,98
Kanada Canadian Dollar,

Millions 30129 32384 33703 34008 34457
Sili Chilean Peso,

Millions 340356,5 | 470675,4 607462,8 | 640077,9
Cekya Czech Koruna,

Millions 50874,62 72360,31 88663,39 90386,03
Danimarka Danish Krone,

Millions 52613,9 56494,7 62210 66344
Estonya Euro, Millions 197,393 380,695 302,82 304,32
Finlandiya Euro, Millions 6786,472 6831,888 6070,9 6173,3
Fransa Euro, Millions 42834,92  46519,04 49839,13 50158
Almanya Euro, Millions 67078,12  79110,38 88781,82  99553,62
Yunanistan Euro, Millions 1485,94 1337,6 1703,82 2038,43
Macaristan Forint, Millions 299158,7 363683,4 468389,7 517258
izlanda Iceland Krona,

Millions 42239,54 .. 50408,6 55061,5
irlanda Euro, Millions 2735,556 @ 2733,892 3108,45 .
Israil New Israeli Shegel,

Millions 33717,6 41267,9 49723,8 57791,3
italya Euro, Millions 19209 20502,5 22157 | 23355,25
Japonya Yen, Millions 15817728 15883592 17436052 | 17512261
Kore Won, Millions 37928502 @ 55450116 65959372 | 78789187
Letonya Euro, Millions 85,23 145,374 152,2 137,9
Litvanya Euro, Millions 223,471 298,367 389,67 378,906
Liksemburg Euro, Millions 620,28 561,403 662,3 694,6
Meksika Mexican Peso,

Millions 62853,74 77007,4 97166,21 .
Hollanda Euro, Millions 10408 12512,62 13695,79 14675,5
Yeni Zelanda New Zealand

Dollar, Millions 2433 . 3136 3894
Norveg Norwegian Krone,

Millions 41884,5 48043,5 60209,2 69176,16
Polonya Zloty, Millions 9069,9 | 14352,9 18060,7 | 20578,5 .
Portekiz Euro, Millions 2771,6  2320,133 2234,37 2585,1 2753,066
Slovakya Euro, Millions 302,994 585,225 927,272 748,955
Slovenya Euro, Millions 656,882 928,306 853,067 801,133
ispanya Euro, Millions 14581,68 = 13391,61 13172 14063,44
Isveg Swedish Krona,

Millions 113442 120911 137146 155532 159951
Isvigre Swiss Franc,

Millions .. | 19959,01 22058,97 22550
Tirkiye Turkish Lira,

Millions 8087,453  13062,26 20615,25 29855,48
Birlesik Krallik Pound Sterling,

Millions 25863,6 27006 31626 34102
Amerika Birlesik US Dollar, Millions
Devletleri 406405 434349 495098 543249

Kaynak: OECD Stat (2018)
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Ekonomik, teknolojik ve siyasi trend, uluslararasi devriminin
arkasindaki temel itici gli¢leri olusturmaktadir. Bu ii¢ akimin
1980’lerde bir araya gelmeleri, iki yiiz yil once (belki de Sanayi
Devrimi’nden bile fazla ol¢iide) ve ytizyillardir goriilmeyen bir
Olcekte teknolojik ve toplumsal inovasyonun patlamasina yol agmistir
(Forester, 1990: 1). Boylelikle bilginin liretimin temel hammaddesi ve
sermayesi oldugu yeni bir toplumsal diizenin insasina baslanmuistir.
Sanayilesmenin on dokuzuncu yiizyilda ilerlemesi, bunun sonucunda
ortaya c¢ikan kontrol krizi ve bilgi toplumunun siirekli gelisimi
birtakim yenilikleri ortaya ¢ikarmistir. Bunlar arasinda yeni bir bilgi
sinifinin  yiikselisi, bilgi calisanlarinin meritokrasisi, postkapitalist
toplum, yeni kitlesel medya ve telekomiinikasyon, artan kurumsal
kontroliin yeni sanayi devleti, bilimsel bir teknolojik devrim,
teknolojik bir ¢ag, sanayi sonrast toplum, bilgi ekonomisi ve mikro
milenyum merkezli kiiresel bir kdy sayilabilir (Beniger, 1986: 436).
Gilinden giine gelisen yeni bilgi teknolojileri, diinyay1 kiiresel aragsal
aglarla biitinlestirmektedir. Yeni bilgi gelistirme bigiminde,
tretkenlik kaynaginin arkasinda bilgi tiretimi, bilgi islem ve sembol
iletisim teknolojisi yatmaktadir. Ilim ve bilgi, her tiir gelisim
stirecinde kritik unsurlardir. Cilinkii iiretim siireci her zaman bir bilgi
diizeyine ve bilginin islenisine dayanmaktadir. Bununla birlikte, bilgi
gelistirme siirecine 6zgii olan sey bilginin kendisi i¢in tiretkenligin ana
kaynagi1 oldugu bilgisidir. Bilgi isleme, bilgi islem teknolojisini, bilgi
tiretimi ve bilgi islemeyi gelistirmek i¢in gelistirmeye odaklanmistir
(Castells, 2010: 17). Bireysel bilgi toplumlarinin olusturulmasi, ¢ok

daha biiyiik, uluslararasi bir degisim stireci i¢inde gerceklesmektedir.



Bu gelismekte olan bilgi sistemleri ulasabildikleri yerde kiiresel veya
en azindan uluslararasi olmakla birlikte, uydu yayin sistemleri ulusal
siirlar1 tamimamaktadir. Telekomiinikasyon aglar iilkeler ve kitalar
arasinda baglant1 kurarken, internet belki de kiiresel bir sistemin nihai

Ornegidir.

Bu yeni toplumsal yapi, yirminci yiizyilin sonlarina dogru kapitalist
tiretim tarzinin yeniden yapilandirilmasiyla sekillenen yeni bir gelisim
ve enformasyon bi¢iminin ortaya ¢ikisiyla iliskilidir. Yiiksek teknoloji
devrimi, tarim, madencilik, ingaat, ulastirma ve meslekler gibi daha
geleneksel sektorlerde de biiyiik bir etkiye sahiptir. (Castells, 2010:
14; Forester, 1990: 3-4). Bilgi teknolojisi, ekonomiyi, kiiltiird,
toplumsal ve kiiresel iliskileri etkileyerek toplumu degistirir. Bilgi
teknolojisi, tiretilen iirliinii ve tiretim seklini degistirerek, ekonomik
alanda ilk etkilere sahip olma egilimindedir. Bu degisiklikler, kiiltiirii
yansitir ve uygun davranigin degerlerini degistirir. Bu baglamda bilgi
toplumu, kiiresellesmenin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel baglamda var

olan temel dinamikleri ile degerlerini olusturur.

Kiiresellesmenin insanlarin hayatin1 degistirdigi konusunda fikir
birliginin oldugunu séylemek miimkiindiir. Giddens i¢in kiiresellesme,
insanlarin toplumsal iligkilerini degistirir. Thompson i¢in, etkilesim
bigcimlerini degistirir. Tomlinson ise bu dusiiniirler arasinda en
iyimserdir. Clinkii onun i¢in kiiresellesme deneyimleri degistirir. Belli
ki bu distinceler, teorisyenlerin bu tU¢ fenomenin (toplumsal
iligkilerin, etkilesim ve deneyimin) birbiriyle iligkili oldugunu ve hatta

ortistiiginii disiinmelerinden kaynaklanmaktadir. Ayn1 zamanda bu
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teorisyenler medya ve iletisimin hepsinde 6nemli bir rol oynadigina ve
dahasi medya ve iletisimden dolayr bu iliskilerin dogasinin temelde
degistigini kabul ederler (Rantanen, 2005: 11). Dolayisiyla bilgi
toplumunun gelisimine ve medyanin kiiresel siirece entegre olmasina,

dontistim gegiren insan iliskileri agisindan bakmak gerekmektedir.

Medyanin kiiresellesmesi, muhtemelen medya endiistrisi modelleri
diizeyinde en yaygin olan medyay1 organize etme yolu olarak
goriilebilir. Diinya, kapitalist ya da pazar ekonomisine dayanan ¢ok
daha entegre bir pazar haline gelmektedir. Medyanin daha ticari bir
alan haline getirilmesi, tiiketicileri hedef alma ve eskiden devlete ait
olan telekomiinikasyon sirketlerini 6zellestirme konusunda uluslar
tizerinde bir baski olusmaktadir (Jan, 2009: 67). Medya sahipligi ve
tiretiminin yogunlasmasi ulusal medyadan ziyade uluslararasi olarak
daha carpici hale gelmektedir. Boylelikle kiiresel medya daha da pazar
odakli hale getirilmektedir (Mansell ve Raboy, 2011: 7).
Kiiresellesme, ulus devletin tek hakim aktor olarak yer aldigi diizende
koklii bir degisimi ortaya ¢ikarir. Devlet iktidarindaki azalma,
diinyadaki herhangi bir kontrol merkezine isaret etmenin artik
miimkiin olmadig1 anlamina gelir. Ulus devletin insasi i¢in gerekli
olan temel kiiltiirel politika araglari artik “ulusal” kontrol altinda
degildir. Kitle iletisim araglari alaninda, programlarin ve diger
eserlerin tiretimi, emperyalizm paradigmasi tarafindan taninandan ¢ok
daha fazla yerde gergeklesir ve sonugta ortaya ¢ikan degisimler, hig
kimsenin hakim olmadig1 farklilagsmis pazarlarda yer alir. Bu yeni

donemde, kitle iletisim araglari, Ozellikle kiiresellesmenin



karakteristik bir 6zelligi olan mekanin sinirlarinin asilmasini temsil
eden ajanlar arasinda yer aldigindan onemlidir. Kiiresellesmenin
olusumuna bu kadar merkezi olan bu medya, ayn1 zamanda, kapsami
gercekten kiiresel olan ve belirli ulusal devletlerin sinirlarini agan yeni
bir kiiltiirel tiretim bigiminin tastyicisidir. Hem eglence hem de haber
ve giincel olaylarda, acil ve ger¢ek anlamda kiiresel bir yayin ortami
vardir (Sparks, 2007: 136-147). Kiiresel medya, giderek entegre bir
kiiresel kurumsal sistemin yayginlagsmasinin sadece bir pargasi olsa da
medya dis1 isletmelerin ihtiyaglarini tamamlayip desteklerler. Kiiresel
medya, kiiresel altyapinin bir kismini medya dis1 firmalar igin
saglayan merkezi bir ekonomik rol oynar. Ayni zamanda yerli ticari
medyanin {ilkeler i¢inde kurumsal biiytimesini destekleyerek islerini
kolaylastirir. Kiiresel medya satis i¢in kurumsal mallar, reklam i¢in
ana ara¢ saglar. Boylece yeni iilkelere, bolgelere ve pazarlara
kurumsal genisleme kolaylasmaktadir. Ote yandan, kiiresel medya
haber ve eglence {irlinleri pazarlama ve kar giidiimlii bir toplumsal
diizene sahip olmak icin siyasi, ekonomik ve ahlaki temeli korumaya
yardimci olan bir bilgilendirme ve ideolojik ortam saglar. Kisacasi
kiiresel medya, kiiresel kapitalizmin gerekli bir bilesenidir ve

belirleyici 6zelliklerinden biridir (Herman ve McChesney, 1997: 10).

Bir zamanlar ataerkil kapitalistlerin ve ailelerinin sahip oldugu bu
giice, arttk Hearst, McClatchy, Pulitzer, General Electric, Rupert
Murdoch'un News Corporation Ltd., AOL Time Warner, CBS
Corporation gibi biiylik sirketler toplulugu sahiptir. Edward S.

Herman ve Noam Chomsky'nin kitabinda isaret ettigi gibi hem
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popiiler kiiltir hem de elit kiiltiiri, metalar ve siyasi fikirleri
sekillendirmektedir (Chrisman, 2008: 14). Kiiresellesmenin iletisim ve
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla medya ve basina kazandirdigi giig,
yeni diinya diizeninin temel paradigmasini yansitabilmektedir. Bosna
Hersek'te, Korfez Savasi'nda, ABD'min Kuzey Irak't isgali gibi
orneklerde goriilecegi tizere, kiiresellesmeye yiiklenen olumsuz
yargilar s6z konusudur. Medya ve basin ise bu olumsuzluklarin
aktarildigi ve yayildig1 alanlar olarak 6n plana ¢ikmustir (Ozdemir,
1998: 17-18). Fransa’min iinlii gazetelerinden Le Monde
Diplomatique’nin yayin yoOnetmeni Ignacio Ramonet, medyanin
kiiresel giicii elinde tutan biiyiik gii¢lerin (IMF, Diinya Bankasi ve
Diinya Ticaret Orgiitii) dayattig1 ideolojik savasta biiyiik bir miicadele
silah1 olarak kullanildigini ifade etmistir (Inceoglu, 2009: 17).
Medyanin sahip oldugu bu giic kiiresellesme siirecinin  hiz
kazandirdig1 bir zeminde ulus devletlerin giivenliginin potansiyel bir

tehdidi olabilmektedir.

Bugiin en biiyiik kiiresel firmalarin arkasinda, yilda 1 milyar dolar ile
8 milyar dolar arasinda medya ile ilgili is yapan kiiresel baglantil
sirketler bulunmaktadir. BBC gibi haber konusunda uzmanlagmis olan
bu firmalar, ulusal ya da ozel kiiresel baglamda uzmanlagmak
egilimindedir. Bu firmalarin yaklasik yarisi Amerikali (Gannet ve
Comcast) olmakla birlikte geri kalanlarin ¢ogu Avrupa'dan
gelmektedir. Digerleri ise (Hachette, Havas, EMI, Reuters, BBC)
Kanada ve bir avug¢ Dogu Asya (nhk, Tvb, Fuji, Ashi, Cin, central TV)
ve Latin Amerika {ilkesinin (TV Globo, televisa, Clarin/Arjantin)




kontrolii altindadir (Jan, 2009: 69). Bu ¢erc¢evede kiiresel pazar, ¢ogu
ABD'de bulunan medya holdingleri tarafindan yonetilmektedir. Bunun
disinda otuz ya da kirk ©Onemli destekleyici firma, sistemdeki
dolambagli  konumu tamamlamaktadir. Firmalar, oligopolistik
pazarlarda faaliyete girise 6nemli engellerle girmektedir. Giglii bir
sekilde fiyat dis1 bir sekilde rekabet etseler de onlarin rekabet etmeleri
sadece oligopolistler gibi ortak ¢ikarlar tarafindan degil, ayn1 zamanda
onde gelen sirketler arasinda genis bir ortak girisimler, stratejik
ittifaklar ve karsilikli miilkiyet ile de yumusatilmaktadir. Kiiresel
medya sisteminin ayirt edici Ozellikleri, reklameciliktaki finansal
dayanaklar1 ve onun iyice ticarilesmesidir (Herman ve McChesney,
1997: 104). Dolayisiyla diinya medya endiistrisinde topluma yon
veren icerik {retiminin hangi ilkelerin elinde olduguna bakarak,
ekonomi-emperyalizm-medya ticlemesindeki iliskiyi ortaya koymak
miimkiindiir (Ozdemir, 1998: 156). Bu iliski ekonomi merkezli bir
siyasetin ulusal ve kiiresel baglamda ne sekilde ortaya ¢iktigini ve

isledigini de gérmeye yardimci olmaktadir.

SONUC

Medya, gazeteler, radyo yayinlari ve televizyon kitle iletisim
araclarinin en o6nemli unsurlarini ifade eder. Bu araglarin igerigi
(eglence, haber, egitim programlari, reklam ve c¢esitli goriintiiler)
toplumsal hayatin hem siirdiiriilmesi iizerinde muazzam bir etkiye
sahiptir. Medyanin iletisim kurmasi ne kadar etkili olursa, mevcut
toplumsal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik, yasal, dini ve ahlaki

diizenlemeler istikrar saglamada veya istikrarsizlastirmada o kadar
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etkilidir. Haber siirecini ve onun tarafindan {iretilen mesajlari, daha
genel bir toplumsal 6rgiitlenme anlayisiyla biitiinlestirmek i¢in ¢esitli
perspektifler onerilebilir. Calismada, medya ve kiiresellesme iliskisi
ve medyanin hakim oldugu toplumsal etkiye sahip olmasini saglayan
kosullar arastirllmistir. Teknolojik ilerleme ve kiiresellesme siirecinin
tamamlayict bir iliskiye sahip oldugu goriilmektedir. S6z konusu
siirecler birbirini beslerken ve bireysel olarak biiyiirken, insan
varolusu tizerinde her zamankinden ¢ok daha fazla etkiye sahipler.
Hem teknoloji hem de kiiresellesme ilging bir benzerlige sahiptir. Her
ikisi de insan toplumsal olusumlarda yasamaya basladigi igin
gergeklesen siireclerdir. Modern kapitalist diinya sisteminin giiniimiiz
kosullarinda medya, bilgi toplumu i¢inde edindigi yer ile ayricalikli
bir konuma sahiptir. Bu baglamda teknolojik ilerleme ve
kiiresellesmenin sahip oldugu tamamlayici iligki, siyasi ve ekonomik
bir gii¢ olarak aragsallastirilabilmektedir. Medyanin 6nemli bir kanadi,
kiiresel pazarin tem siyasi ve ekonomik paradigmasina uygun bir
islevi {stlenebilmektedir. Gazetecilerin ideolojisi, egilimleri ve
statiikoyu destekleme ve siirdiirme egilimleri zaman zaman giindeme
gelmektedir.  Dolayisiyla modern zamanlardaki bazi gelismeler
medyanin dontisiimiinde ilerlemeler saglarken, ayni zamanda hakim

aktorlerin dahil oldugu bir ikna ve rizanin yontemi olmaktadir.
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